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3. Sparten

Die Dachmarke ,Welterbegastgeber : Gastfreundschaft am
Mittelrhein® fiihrt branchen(bergreifend zumeist inhabergefiihrte
oder mittelstandische Betriebe, Kiinstler u.a. folgender Sparten mit
den am Thema Welterbe interessierten Gasten zusammen:

a) Welterbegastgeber : Urlaub vom Alltag  (arrive home)
Beherbergungsbetriebe unterschiedlichster Kategorien

e Hotels

o Pensionen, Gasthauser

o Beherbergungsinitiative ,Welterbegastgeber: Zuhause auf Zeit*
(innerdrtl. Entwicklung)

Wanderherbergen

Bauern- und Winzerhofe

DJH, Selbstversorgerhauser

Campingplatze, Anbieter von Wohnmobilstellpl&tzen

b) Welterbegastgeber : GenieRen am Mittelrhein
(enjoy the world heritage)

Gastrobetriebe

e Restaurants, GroRkiichen

Gaststuben

Imbiss, Cafés

Betreiber von Standen auf Markten, Festen

c) Welterbegastgeber : Wein genieRen am Mittelrhein
(a wine for you)

o Weinstuben

o Winzer

d) Welterbegastgeber : Kultur am Mittelrhein

(more than events)

Theater, Buhnen

Betreiber von Museen, Galerien, Ausstellungsstatten
Burgen, andere Sehenswiirdigkeiten
Kulturdienstleistungen (Lesungen, Musik, Theater etc.)
professionelle Kiinstler versch. Sparten
Bildungsstatten, -einrichtungen

e) Welterbegastgeber : Erlebnis am Mittelrhein
(great experience, good time)

Dienstleister, Freizeitangebote

o (Gastefiihrer, Reisebiros, Tls, Infostellen

o Pauschalanbieter, Veranstaltungsmanagement
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o Seminar- und Tagungsstatten, Sale, Bader, Sportanbieter
o \Weile Flotte, Beférderungsbetriebe, Seilbahnen, Fahrenbetreiber

f) Welterbegastgeber / Regionalregal : Gutes vom Mittelrhein

(the best for our guests)

S. gesonderte Ausarbeitung, u.a. zum Logistiksystem, zur Herkunft,

zur Produkt- und Produktionsqualitat

o Hersteller, Verarbeiter und Vertreiber von hochwertigen Regional-
produkten des Welterberegals (z.B. Holz, Schiefer) und Anbieter
regionalspezifischer Genlisse (Raucheraal, Rieslingeis, Trester-
fleisch, Feuerwein, Riidesheimer Kaffee ...) sowie im Welterbe-
Prasentkorb je ein Regionalprodukt anderer Welterbestatten

o Handwerk, Land- und Forstwirtschaft, Gartenbau, Jagd, Fischerei

o Hofladen, Handel, Méarkte, Direktvertrieb, Manufakturen

o Infocard-System: Gutes am Mittelrhein

g) Welterbegastgeber Multiplikatoren: Welterbebotschafter

(world heritage ambassador)

Glaubhafte Sympathiewerbung durch Multiplikatoren

o Gewinnung von Sympathietragern/Akteuren — auch aus Kirchen,
Umwelt, Soziales - zum Reprasentieren des Welterbe anliegens

o Gastefiihrer und —begleiter, Landschaftsinterpreten, Gaste- und
Besucherprogramme, Info-System: Welterbe-Infocall

o Medienvertreter; Verlage, Aufbau von Medienkontakten
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